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Google juz nie bedzie
zastrzegat znanych marek

INTERNET

Znana wyszukiwarka
przestanie blokowac
mozliwos¢ powiazania stow
kluczowych z rekiamami

Juz dzisiaj dowolna firma mo-
ze zaplaci¢ za to, Zze po wpisa-
niu przez uzytkownika okre-
slonych stéw obok zwyklych
wynikéw wyszukiwania poja-
wig sie linki sponsorowane.
W ten spos6b po wpisaniunp.
marki znanych perfum, moze-
my zobaczy¢ nie tylko linki
do sklep6w, ktore s oficjalny-
mi kontrahentami producenta.

Narazie jednak Google do-
puszcza mozliwosé blokowa-
nia znakéw towarowych. Cho-
dzi przede wszystkim o naj-
wieksze marki. Po wpisaniu
stowa ,iphone” nie pojawia sie
reklamy firm, ktorym Apple
nie dalo zgody na korzystanie
ze swego znaku. Od wrzesnia
sie to zmieni. W calej Europie
Google nie bedzie juz bloko-
wal mozliwoéci powiazania
jakichkolwiek marek z rekla-

mami. - To skutek orzecznic-
twa Trybunatu Sprawiedliwo-
3ci. Konsekwentnie orzeka on,
ze Google nie ponosi odpo-
wiedzialnosciza umozliwienie
powiazania reklamy ze zna-
kiem towarowym, nawet gdy-
by reklamodawca naruszyi
prawa do cudzego znaku. Wy-
jatek stanowi sytuacja, w kto-
rej Google nie podejmie sto-
sownych dzialat po otrzyma-
niu wiadomosci o naruszeniu
- thumaczy Michat Strzelecki,
ekspert z kancelarii Grynhoff
Wozny Wspdlnicy.

Ostatni wyrok Trybunalu,
w ktérym podtrzymano to sta-
nowisko, zapadt 8 lipca
(C-558/08). Spér toczyl sie
miedzy firmami Portakabin
iPrimakabin. Pierwsza produ-
kuje przenoséne systemy bu-
dowlane. Drugatez, ale jedno-
cze$nie wypozZycza uZywane
systemy. Dlatego wykupila re-
klame w wyszukiwarce. Po
wpisaniu ,portakabin” ukazy-
watsie link dojej strony. Spotka
Portakabin zadala zakazania
konkurencji uzywania jej zna-

ku towarowego. Trybunal do-

szedtjednak do wniosku, ze je-
$li uzywanie znaku nie wpro-
wadza klienta w biad (np. po-
przez sugerowanie powigzan
z wladcicielem) i nie narusza
renomy, to nie wolno zakazac
wykupieniareklamy powiaza-
nej ze stowami kluczowymi.
Zmiany maja by¢ korzystne
dla konsumentow. - Im wiecej
firm bedzie sie moglo rekla-
mowaé, tym wiekszy bedzie
wybdr - tumaczy Artur Wali-
szewski, dyrektor Google Pol-
ska. - Jesliwchodze do sklepu
ipytam o konkretna marke, to
nie znaczy, Ze sprzedawca nie
moze mi zaproponowac inne-
gosprzetu, byé mozelepszego.
Firma, ktéra uzna, ze powia-
zanie [ej znaku fowarowego
z reklamg wprowadza uzyt-
kownikéw w biad co do pocho-
dzenia fowaréw i ustug, bedzie
mogta wnies¢ skarge do Go-
ogle’a. Postugiwanie sie wtre-
$cireklam znakami towarowy-
mi bez zgody ich wiascicieli

pozostanie zakazane.
—Stawomir Wikariak
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