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Prawo konkurencji

Nowe reguly dystrybucji zmieniaja, handel internetowy

Nowe unijne rozporzadzenie wprowadza istotne
zZmiany dotyczace sposobéw prowadzenia dystrybucji
i sprzedazy produktow i usiug na terenie Unii
Europejskiej. Dotycza one m.in. handlu w sklepach

internetowych.

1 eczerwca 2010 r. wchodzi
w zycie Rozporzadzenie Komi-
sji (UE) nr 330/2010 w sprawie
stosowania art. 101 ust. 3 Trak-
tatu o funkcjonowaniu Unii
Europejskiej do kategorii po-
rozumien wertykalnych i prak-
tyk uzgodnionych. Zastepuje
ono poprzednio Rozporzadze-
nie Komisji (WE) nr 2790/1999
regulujace ta materie.

Komisja — oprécz rozporza-
dzenia - opublikowala réw-
niez nowe Wytyczne w spra-
wie porozumien wertykal-
nych, pomocne zaréwno przy
interpretacji rozporzadzenia,
jak i przy ocenie uméw dys-
trybucyjnych tym rozporzg-
dzeniem nieobjetych.

Konieczna weryfikacja umow
Podstawowe zasady prowa-
dzenia dystrybucji pozostaly
bez zmian. Oznacza to, Ze na-
dal, surowo zakazane s3
wszelkie porozumienia, kto-
rych przedmiotem jest na-
rzucenie  dystrybutorom
przez producentéw cen, po

ktérych odsprzedawaé po-
winni konsumentom towary.

Tak samo niedozwolone po-
zostaly zakazy konkurencji
zawierane w umowach z dys-
trybutoramina czas nieokre-
$lony lub na okres przekra-
czajacy 5 lat. Zmianie ulega
natomiast gléwna regula stu-
zaca ustaleniu, czy dana
umowa moze naruszaé pra-
wo konkurencji, czy tez zgod-
nie z rozporzadzeniem nie
ma takiego ryzyka. Pod rza-
dami dotychczasowego roz-
porzadzenia decydowal o
tym poziom udzialu w rynku
producenta produktéw badz
ustug. Jesli byl on nizszy niz
30 proc. i reguly okre§lone
w rozporzadzeniu byly za-
chowane, umowa byla zgod-
na z prawem. W innym przy-
padku umowa nie wehodzila
w zakres zastosowania roz-
porzadzenia. Wowezas zain-
teresowane strony samo-
dzielnie musialy ocenié, opie-
rajgc sie na Wytyeznych Ko-
misji, czy umowa taka moze

narusza¢ prawo konkurencji.
0Od 1 czerwca nastapi zmiana
w tej kwestii. Zwolnienie
okreslone w rozporzadzeniu
moze zostaé zastosowane tyl-
ko do uméw, w przypadku
ktérych udzial w rynku za-
réwno dostawey produktow
czy ushug, jak i ich nabywcy,
nie przekracza 30 proc.
Oznacza to, ze przedsigbior-
cy dokonaé musza obecnie
analizy wszystkich laczacych
ich uméw dystrybucyjnych
i oceni¢, czy udzial nabywey
w rynku nie przekracza war-
toéci okreslonej w nowym
rozporzadzeniu. Jesli dana
umowa nie spelnia tego wa-
runku, konieczna moze byé
jej renegocjacja. Problem ten
dotyczy¢ moze duzej liczby
uméw, poniewaz udzial
w rynku na poziomie 30 proc.
mozna latwo przekroezyé, je-
$li rynek ten bylby zdefinio-
wany jako rynek lokalny.

Zakaz réznicowania cen

Jednoczesnie rozporzadzenie
zawiera rozwigzania korzyst-
ne z punktu widzenia konsu-
mentéw. Najistotniejsze dla
nich sg zmiany, jakie Komisja
wprowadzila w przedmiocie
handlu internetowego. Produ-

cenci otrzymali zakaz réznico-
wania cen w zaleznoéci od ka-
naléw dystrybucji i domaga-
nia sie wyzszych cen w przy-
padku produktéw przezna-
czonych do sprzedazy on-line.
Dotychezas bylo to czesta
praktyka. Producenci argu-
mentowali, Ze tradycyjni od-
biorey ich produktéw ponoszag
wyzsze koszty prowadzenia
sprzedazy, w poréwnaniu do
sklepéw internetowych. Ko-
misja nie zabronita calkowicie
producentom  wspierania
sprzedazy tradycyjnej, jednak
nie moga tego robi¢ przez
udzielanie sprzedawcom ra-
batéw. Dozwolone jest wylacz-
nie wspieranie poszczegol-
nych kanaléw sprzedazy za
pomoca stalych platnosei,
ktérych wysoko$¢ niezalezna
bedzie od obrotu.

Klient w sklepie internetowym
Kolejng zmiang jest wyrazny
zakaz stosowania praktyk
dyskryminujacych zagranicz-
nych Klientéw sklepéw inter-
netowych. Obecnie nie za-
wsze mozliwe jest dokonywa-
nie zakupéw w sklepach in-
ternetowych  dzialajgcych
w innych pafnistwach UE. Zda-
rza sig, ze gdy klient rozpo-

znany zostanie przez system
jako obcokrajowiec (np. po
numerze karty kredytowej,
czy tez podajge adres dosta-
wy zakupionego produktu),
zostaje automatycznie prze-
kierowany na strone wlasci-
wego dla siebie dystrybutora
krajowego, lub transakeja
zostaje automatycznie prze-
rwana. Zgodnie z nowymi
Wytycznymi, praktyki takie
traktowane bedg odtad jako
ciezkie naruszenia prawa
konkurencji, zagrozone karg
w wysokoéci do 10 proc rocz-
nego przychodu przedsiebior-
cy. Nowe zasady handlu on-li-
ne spowodowac moga spadek
cen w sklepach interneto-
wych. Ponadto, zakaz dyskry-
minacji klientéw zagranicz-
nych umozliwi konsumentom
pelniejsze wykorzystanie roz-
nic cenowych miedzy po-
szczegblnymi krajami UE.

Rok na dostosowanie

Zgodnie z przepisami rozpo-
rzgdzenia przedsigbiorey ma-
Jja rok czasu na dostosowanie
obecnie obowigzujgcych
uméw do nowych wymagan.
Nowe reguly dotycza na razie
wylgcznie porozumien, do kté-
rych stosuje si¢ europejskie
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prawo konkurencji. Nie ozna-
cza to jednak, ze mniejsi
przedsigbiorcy, dzialajacy lo-
kalnie, nie beda nim dotknieci.
Dla przykladu, praktyki dys-
kryminujgce klientéw zagra-
nicznych objete sa prawem eu-
ropejskim z definicji, niezalez-
nie od obszaru dzialalno$ei
przedsiebiorcy. Dlatego tez no-
wymi przepisami zaintere-
sowaé sie powinni wszysey
- i producenci,,i konsumenci.
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